


Diseño Gráfico 
Y MERCADOTECNIA DIGITAL 

La persona egresada de la Licenciatura en Diseño Gráfico y Mercadotecnia Digital será una 
profesionista creativa, estratégica e innovadora, capaz de desarrollar soluciones visuales y 

campañas de comunicación digital orientadas al posicionamiento de marcas, la experiencia del 
usuario y la generación de valor en entornos físicos y digitales. 

Contará con competencias para integrar diseño, comunicación, publicidad, branding, 
producción audiovisual y estrategias de marketing digital mediante el uso de herramientas 

tecnológicas, análisis de tendencias y comprensión del comportamiento del consumidor.  

Será capaz de: 

• Diseñar identidades visuales y estrategias de comunicación de marca. 

• Crear contenidos gráficos, audiovisuales e interactivos para medios digitales y tradicionales.  
• Diseñar campañas de marketing digital orientadas a resultados y posicionamiento. 
• Gestionar redes sociales, publicidad digital y estrategias de contenido. 

• Aplicar principios de experiencia de usuario (UX/UI) y comunicación visual efectiva. 
• Analizar métricas digitales y comportamiento del consumidor para optimizar estrategias de 

mercado. 

• Desarrollar proyectos creativos con enfoque innovador, ético y socialmente responsable. 
• Integrar tecnologías emergentes e inteligencia artificial en procesos creativos y publicitarios.  

Mercado laboral; podrá desempeñarse en agencias creativas, empresas de publicidad, medios 
digitales, departamentos de mercadotecnia, emprendimientos creativos, producción multimedia y 

consultoría de branding y comunicación digital. 

RVOE: 

Según acuerdo 2005285 expedido por la Dirección General de Acreditación, Incorporación y 
Revalidación (DGAIR) de fecha 24/06/2008. 

 



Mapa Curricular de la Licenciatura en Diseño Gráfico 

1 
Teoría de la 
Comunicación 

Desarrollo de la 
Creatividad 

Dibujo y Técnicas de 
Representación I 

Dibujo Técnico Diseño Bidimensional I 

2 
Teoría del Diseño 
Gráfico 

Apreciación Estética 
Dibujo y Técnicas de 
Representación II 

Dibujo Anatómico I Diseño Bidimensional II 

3 Teoría del Color 
Historia del Arte 
Universal I 

Serigrafía Dibujo Anatómico II Diseño Tridimensional 

4 Sintaxis de la Imagen 
Historia del Arte 
Universal II 

Tipografía Básica Fotografía I 
Metodología de la 
Investigación 

5 Semántica 
Historia del Arte y 
Diseños Mexicanos I 

Artes Gráficas Fotografía II Redacción Publicitaria 

6 Semiótica 
Historia del Arte y 
Diseños Mexicanos II 

Producción para Diseño 
Gráfico 

Fotografía III 
Diseño de Imagen 
Corporativa 

7 
Introducción a la 
Administración 

Problemas 
Socioeconómicos de 
México 

Diseño de Historietas Computación I Diseño Publicitario 

8 Mercadotecnia 
Legislación de la 
Comunicación en 
México 

Diseño de Audiovisuales Computación II Diseño Periodístico 

9 Relaciones Públicas Seminario de Titulación Televisión Costos y Presupuestos Diseño Editorial 

 

Nota: Cada color indica una seriación curricular: para cursar una asignatura, es necesario haber aprobado la anterior. 

INFORMES: 
 Aquiles Serdán #560, Col. Jardines Residénciales, Colima, Col. Y en Ignacio Sandoval #433, Col. Centro, Colima, Col. 
 Teléfonos: 3123122124, 3123147084, 3123146983, 3123134437, y 3123123531 email: contacto@univercolima.edu.mx 

 www.univercolima.edu.mx 


